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Merhaba,
Ben Sibel

Cocuklugumdan beri yaratici ve siradigi fikirlerin pesinden

kosan biri olarak reklamcilik kariyerinden baska bir yol
diisiinemezdim. Universite yillarimda aldigim reklam édiilleri,
reklamcilik tutkumun ilk izddsimu oldu. Kariyer yolculugumda
sektorun guclu reklam ajanslariyla calismanin, yerel ve
uluslararasi birgcok markaya etkili igler retmenin mutlulugunu
yasadim. Yol arkadasi oldugumuz markalara deger katmak,
basari hikayeleri yaziyor olmak; markalarin ruhlariyla hayatlara
dokunabilmek, fark yaratabilmek... iste bu benim tutkum.




Yetkinliklerim

Strateji

Marka
konumlandirma ve
insaasi, dijital/
pazarlama stratejileri,
kampanya stratejileri

peil

Danismanlik

Kreatif direktorluk,
marka stratejileri,
proje yoneticiligi ve
kurumsal gelisim
danismanlig

E

Yazarlik

ATL, BTL ve dijital
reklam yazarligl

|
|

Sosyal Medya

Sosyal medya icerik,
yaratici fikir, icerik
fikirleri ve

kreatif surecin
yonlendiriimesi



s Deneyimlerim



2020 - 2025

Lemonade Refresh Ideas
Kreatif Reklam Yazari

Petrol Ofisi, Texaco, Exotic, Herby, Havelsan, Happy Moon’s, Little Buddha, Fibril, Kisbu Grup, Onvo, Gen //ag,
Istanbul Logistics, Havelsan, Conti, Farm Fresh, Fenne Laboratuvar, Millhans Gida

o ATL, BTL, dijital platformlarda markalarin stratejik vizyonuna katki saglayacak ve onlari ileri tagiyacak 360 fikirler
o Marka ingaasli, marka konumlandirmasi, iletisim ve pazarlama stratejileri, sosyal medya stratejileri
o Petrol Ofisi - “Selim Yuhay ile Yollardaki 2. Evim” Projesi ile; Curios Felis, Felis, Kristal EIma, Hammers,

Brandverse, Muse Awards, Best of Sales Awards, Social Media Awards, istanbul Marketing Awards olmak uzere

toplam 14 reklam odult

TBWA istanbul

Freelance Kreatif Reklam Yazari

Koton, Bingo, BMW, TEMSA

e Televizyon, basin ve dijital mecralari kapsayan yaratici kampanyalar

e Sahada tuketiciyle bulusan etkili BTL projeleri



2018

2016-2017

RKLM

Freelance Reklam Yazari

Alshaya, NG CODE, Istanbul Chocolate, Kernel&Roast, Towercraft

e Yeni dogan markalarin stratejik iletisimi, gu¢li branding adimlari

e Lansman kampanyalari, kurum ici iletisimde kalici etkiler

HOME AJANS
Kurucu Ortak & Kreatif Direktor

Mandiraci Amca, Bugday Ana, Cinemaximum, MacFit

Kurdugum Home Ajans’ta marka kimligi ve yaratici vizyon

s gelistirme

Ekip yapilanmasi ve liderligi

Musteri iligkileri

TUm sureclerin yonetimi



BUF
Kreatif Direktor

2016

Cetinkaya, Mresco, Hacer Town, Beyaz Kagit, DOA, Queenida, Azercay, Flora, Today Gofret, Pirge bicaklari,

Sirlan Su, Karaca

o Marka stratejileri

e Final sunumuna uzanan kreatif strecin yonetimi

e Ekip liderligi

HAPPY PEOPLE PROJECT
CCEIHREIEINRE VL]

Sdtas, Turkish Cargo, TAV, Koroplast, Tchibo, Bonubon, Lassa, Otokar

e 360 derece reklam kampanyalari
e SuUtas Labne ve Bluyumix’in pazar liderligini yeniden sekillendiren kampanyalar

o Satig rekorlari kiran igler ile Effie ve Kristal Elma odulleri



RAFINERI

2012-2013
Kreatif Reklam Yazari

SEAT, Boyner, Altinbas Raki, Binboa Votka, Fish, Sony Xperia, Coca Cola Zero, Morhipo, Profilo, Rareblossom,
Studio Nommo, Bugday Dernegi

o Dijital, ATL ve BTL kampanyalari

e Yaraticiligiyla one ¢ikan projeler ve odullerle taglanan basarilar

LEO BURNETT ISTANBUL
Jr. Reklam Yazari

Fiat, Kitchinette, Varyap, Sanofi Aventis, Turkcell, GNCTRKCLL, Philips Morris, Kelloggs, Coco Pops, DiaSA, Orkid,
Ulker Hero Baby, P&G, Fairy, Nutymax, Migros, Tema, Max Factor, Kipa

e Azim, tutku, disiplin; stajyerlikten jr. reklam yazarlhigina uzanan yolculuk
e Young Lions Turkiye Birinciligi ve ulusal duzeyde guc¢ld ivme

o ATL, BTL kampanyalarda basarilara imza



LOWE

Reklam Yazar Stajyeri

2009

Crunch, Sana, Efes Pilsen

o Cesitli projelerde sorumluluk Ustlenme ve katkida bulunma

DDB&Co
2008
Reklam Yazarn Stajyeri
Finansbank, Forum Ankara, Lemon Beach, Tansas, Kariyer.net, Forum Aydin

o Karpat Polat ile birebir ¢calisma firsati

e Reklamcilik alaninda degerli egitim ve deneyim

Fikir Merkezi

Reklam Yazar Stajyeri

2007

Lily Tuvalet Kagidi

e Staj suresince yaraticilik ve fikir gelistirme alaninda gucglu bir baglangic



VERITAS Media
Stajyer

2006

e Reklamciligin planlama ve satin alma surec¢lerinde deneyim



Calistigim Markalar
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Oduller
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Felis Felis Felis Felis Kristal Elma
2022 2021 2020 2020 2021
Curious Felis Oduili Medya Basari Odiili Marka Deneyimi ve Dénlistiiren Otomotiv kategorisi
Aktivasyon Odiilii Pazarlama Etkisi Od(ilii GUmus Elma
Kristal Elma Kristal Elma Kristal Elma Kristal Elma Kristal Elma
2014 2014 2014 2013 2013
Otomotiv Basin Kategorisi Gida Film Kategorisi Gida Film Kategorisi Dekoraasyon Kategorisi Toplumsal Sorumluluk Kategorisi
Bronz Elma Bronz Elma GUnus Elma Giintis Elma Giinds Elma
Kristal Elma Kristal Elma Kristal Elma Kristal Elma
2014 2014 2014 2012
Dekorasyon Basin Kategorisi Otomotiv Basin Kategorisi Otomotiv Basin Kategorisi Otomotiv Basin Kategorisi
Bronz Elma Gumus Elma Gunus Elma

Gunus Elma



Effie Awards

2015
Bronz Effie

Social Media
Weer
| U R K E Y
Social Media Awards

2021
Altin Odlil

KIRMIZI
BASINDA
EN IYILER
REKLAM
ODULLERI

Kirmizi Odiilleri

2016
Altin Odlil

Effie Awards

2015
GUmus Effie

/'_.
BRANDVE@
AWARDS

Brandverse Awards

2021
Gimiis Odil

KIRMIZI
BASINDA
EN IYILER
REKLAM
ODULLERI

Kirmizi Odiilleri

2013
Altin Odlil

Kirmizi Odiilleri

2013

Altin Odlil

Muse Creative

Istanbul Marketing Istanbul Marketing
Awards Awards Awards
2021 2020 2021
Altin Odiil Altin Odiil Altin Odiil
/_. ] "
BRANDVERSE}) ~ +HE ~
AWARDS HAMMERS
Brandverse Awards The Hammers Best of Sales
Awars Awars
2021 2021 202
Bronz Odiil Giimiis Odiili Gimus Oduli
)
BASINDA ({ /
EN IYILER
REKLAM
ODULLERI

Best of Sales
Cannes Young Lions Awars

2010 2020
Basin Kategorisinde Turkiye Birincisi Altin Odiil
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RYD Odiilleri RYD Odiilleri RYD Odiilleri RYD Odiilleri RYD Odiilleri

L 2009 . 2008 2007 2006 2005
Universitelerarasi Universitelerarasi Universitelerarasi Universiteleraras, s e e
Reklam Yarlgma8| Reklam Yaflgma3| Reklam Yarlgma3| Reklam Yar|§ma3| Reklam Yar|§mas|
Birincilik Odulu ikincilik Oduli ikincilik Odlii e Adilii UgUnCUlUk .
lA Radyo Televizyon Yaymcllan Meslek Birlig Gu n S
IAA Odiilleri Ratem Odudlleri Young Guns lll. Rekatlon
5007 2007 2010 2007
Uluslararasi Reklamcilar Dernegdi’nin Aklima Bir Fikir Geldi Yarismasi Project House’un Duzenledigi Universitelerarasi Reklam Yarismasi

Turkiye Uclincust Reklam Yarismasi’nda basari

Universitelerarasi Reklam Yarismasi Mansiyon Odili

Tarkiye Birinciligi



EGitimler ve Sertitikalar



Universite Egitimi
istanbul Kitlir Universitesi
%100 Burslu

Sanat ve Tasarim Fakultesi
iletisim Sanatlari

IAU Reklam Atdlyesi Dijital Etkinligi

Hazirladigim “Reklamcilik Dunyay!
Degistirebilir mi?” baslikli konu uzerine
cevrim ici bir konusma gerceklestirdim.

Satista Ustalik Sirlari

Ziya Sakir Yilmaz, Mert Aydiner ve
Umit Unker’in satis ve pazarlama
Uzerine kapsaml eqitimi

Etkili Sunum Teknikleri
Seylan NLP - Pinl Sonmez

Diksiyon Egitimi
Enstitt Istanbul ISMEK
Serifilka Programi

Neromarketing Egitimi

Neuroreflect NOoropazarlama Ajansr’nin
sertifika programi

Satista Mazeret Karsilama
Seylan NLP - Pinl Sonmez



Kontrol Elimizde

Ikna Teknikleri tizerine
Ekim Nazim Kaya

“Yaratici Kaliplar” Workshop

Haluk Mesci, Ersin Salman

Reklam Yazarligi Sertifika Programi

Reklam Yaraticilari Dernegi
tarafindan duzenlendi.

Egitisim Kariyer Enstitusu
Adplanet Reklamcilik Sertifika Programi

Dijital Pazarlama
Fatih Coban Egitimi

Golden Drum Festivali

2009 Golden Drum International Festival
of Creativity

Dijital Sunumlar ve Soylesiler
Mobil Reklamcilik



10. Gostergebilim Semineri

Bahcesehir Universitesi’nde gerceklesen
“Reklamda Mizah” seminerinde
konusmaci olarak yer aldim.

Copyclub
Reklam Yazarligi Egitimi

Deniz Mukan ile sertifika programi

Dijital Sunumlar ve Soylesiler
Alemsah Oztiirk

Cannes Lions Festivali

2010'da Young Lions Basin Kategorisinde
Tarkiye 1.’si oldugumda Cannes Lions’ta
uluslararasi sahada yarisma firsati yakaladim.

Bilimer Bilisim Akademisi Grafik Egitimi

Adobe Photoshop, Illustrator, Indesing, Acrobat 7 ve
Macromedia Freehand MX



IAU REKLAM ATOLYESI DIJITAL
ETKINLIGI-4

Peki Reklametlik
Dunyay! Degistirebilir mi?

Sibel ERGEC : . e :
A2 Istanbul Aydin Universitesi’nin davetiyle,

Lemonade Reklam Ajansi == . O 4 - :
" | b f?”
Senior Reklam Yazarn . = W Aa Reklamcilik Dunyayi Degistirebilir mi?” baglhkli

Konu uzerine ¢evrim i¢i bir konusma yaparak
ogrencilerle deneyimlerimi ve fikirlerimi paylastim.

-




MediaCat

Universitede kurdugum Pre Big Idea reklam grubuyla
katildigimiz 12. IAA Universitelerarasi Reklam Yarismasi’'nda

Turkiye Birinciligini elde ettik ve bu basari, MediaCat dergisinde
yayimlanan roportaj ve ilanimizla taclandi.




“Korsanla Miicadele” E_

Universiteler Arasi
lletisim Fikirleri Yarismasi

{IAT VE TASARIE

ACIL IHTIYAG PROJESI VAKFI

www.aipvakfi.org

“0 da sizin cocugunuz”

o RO SRS

PREBIGIDEA PREBIGIDEA | IA' Inspiring Excellend

in Communication
Werldwide
o b Yansmas: Birincisi \
él A IDEA ’
Ik ' Tasanm Fakiiltesi)




ADVERTORIAL

G2 medsCat TEMMUZ 2009

ISTANBUL KULTUR ONIVERSITESI

tbwaddbcobbdogreyleoburnett... Dikkat!

Uluslararasi Reklamcilik
Dernegi’'nin (IAA)
duzenledigi 12.
Universiteleraras: Reklam
Yanismasi’m Istanbul Kiiltiir
Universitesi adina katilan
Pre Big Idea isimli ajans
kazandi. Erdinc Bas, Kaan
Ozcan, Mehmet Ozkan,
Sibel Ergec ve Yigit Can
Ayvazoglu’ndan olusan
ekip, Damsman Ogretim
Gorevlisi Cahit Isik’in
gozetiminde alternatif
mecralara agirlik verdikleri
‘Universdeli’ konseptli
kampanyayla Golden
Drum’1 Slovenya’da izleme
hakkin elde ettiler.

jans: olugturan ekip, yiinetmen

Kaan Ozcan harig Iscanbul

Kiilciir Universitesi Sanat ve

Tasarym Fakiilcesi letigim
Sanatlan ve Reklamcilik Boliimii
ditrencisi. Kaan ise lletisim Tasarim
okuyor. Bu diil, hepsi 4. simf éfrencisi
olan ve sektiire adim atmaya hazirlanan
ekibin ilk diilii defil. Daha nce
RYD'den iki, Marketingist kapsamindaki
3. Rekatlon'dan bir ve RATEM'den de bir
adet olmak iizere dirr ddiilleri daha var.
Simdiki hedefleri ise gergek ajanslarda
alacaklar: gorevlerle profesyonel diinyadaki
odiilleri toplamak.

Bu seneki brief neydi?

E.B: 200 égrencinin 2010 Avrupa
Kiileiir Baskenti organizasyonunda
Kiiltiir Bakanlii biinyesinde sehrimizin
tamitimi igin goniillii olmas:, Biz de
istanbul’un ve tilkemizin kiilleiiriini
aktarabilecek yapida ve donanimda bin

kadar Grencinin bagvurusunu saglamay:
hedefledik.

Hangi mecralara ne yaptimz?
K.C): Istanbul'un giizelligiyle ilgili

SOLDAN SAGA: Erding Bag (Art Dirextor), Yigit Can Ayvazoglu (Ajans Baskan ve Reklam Yazan),
Sibel Ergeg (Kreatif Direkitr], Cahit Igik (Ogretim Gorevlisi), Mehmet Ozkan (Stratejik Planlama),

Kaan Ozcan (Yonetmen)

klasik goriintiilerden olugan bir film
diisiinmiigtiik. Sonra ondan vazgegip daha
sicak renk ve tonlarin hakim oldugu,
kendi halinde, alcernacif genglifgin biraz
daha hoguna gidebilec ek bir film ¢ektik.
Senaryoyu olugturdukran sonra bir giin
icinde ¢ekrik ve bir giinde de kurguladik.
S.E: Bir gngtrkell kampanyas:
tasarladik. 200 {iniversiteliyle bedava
konusma ve mesajlama iizerine...
McDonald's'ta ‘200 Universdeli’
diye indirimli bir menti aguk. Sonra
Penguen dergisinden bir gizerle konusup
‘Universdeli’ diye bir karakter yaratp
kampanya siiresince gizsin istedik. Bir de

tigtirtler tasarlacik.

Beyin firtinas) nasildi?

S.E: Briefi aldiimiz zaman tncelikle "Bu
tigrenciler neden gelsin?' diye sorduk.
Yamtlar siralacdik. Biraz daha irdeleyince
dykiinecekleri, empati kurabilecekleri bir
tip yararmaliyiz diye diigiindiik. ‘Kim
gelir?” diye diisiindiik. Deli gelir dedik.
Bedavaya c}:tllg.u'uk. gece giindiiz g.tl;;:u;ik.
Ve Universdeli gikei. Sevimli, Szgiir,

tiniversirel bir deli

Hedef kitlenize nasil ulasacaktimz?
S.E: Anker yapuk. Bir ‘focus group
olugturduk. Universite ¢evresinden,

hem bizden hem baska finiversitelerden
direncilerle konugtuk. Birtakim sorular
sorduk. Kafamizda 100 |-;j3".|}'|-.' kul'lLl.}.l.lll'n
diye belirlemistik ama sayidan ziyade
konustufumuz karakeerlerin gegiclilifine

tinem verdik,

Sonra nasil ilerlediniz?

E.B: Sosyal icerikli bir ag seklinde bir
internet sitesi msarladik. Bu internet
sitesinde bagvuran insanlanin kayiclan
birikiyor. Kayitlardan sonra yapilan
miilakatlar sonrasinda secilen 200

kigi bu sire iizerinden birbirileriyle
iletisime gegebiliyor. Organizasyon ya da
gidisar hakkinda belli bilgilendirmelec
I\:II\Ilnlhlli}lP' til/ l]{' |I'LI.|.I:|]LI|.'L1.L
“Universdeli'ysen gir bu siteye bak” diye bir

cagiricda bulunduk. Bu yiizden mesaji fuzla

dolandirmamaza gerek kalmacs. Ciinkii
her sey internet sitesinde vard:

M.O: ff|k.;|‘cJ|_;£:;n'||r bir stirii fikir
oldugu icin hepsini eleye eleye en son
'I'_'jr'|||,'.1-mnh'|s' fikrinde karar kildigimiz
icin igler tabii ki de son ii¢ dorr giine
kaldi. Medya planlamasiydi, forograf
Q(‘]-‘.!I'T‘Ilrfl}'fl!. reklam |:|m|:‘_.'ci.' derken son
dakikay: bulduk ve gans eseri her gey qok
tikirinda ilerledi ve ciim siirecren gok

kq'ﬂ-.'i]dlk

Neden girdiniz bu yansmaya?

E.B: Tecriibe igin. Bir reklam ajansi
mantif cercevesinde hepimiz tecriibe
elde errik. Ajans ici kapigmalar, kavgalar,
|'&;{T|}IT1.ILIF, bunlarnn h:"l‘-ﬂ... Bir ajansa
_:.g|r<1|:|.:|rmn|t- |‘\1l1'r1|1 nasi] dondigini
nelerle karsilasabilecegimizi ucundan

kiyisindan géirmiis olduk

Bundan sonra nasil

cizeceksiniz yolunuzu?

E.B: ."\.‘lki;,n'.l mecrasina daha \n't-:
ilgiliyim. Yeni mecralar bulmak ve
bunlari uygulamak ¢ok zevkli. Samnim
bu yolda gidecegim. Arr direkeiirliik

ve tasarim arasinda bir seyler yapmak
IStIyorum

Y.C: Benim amacim uluslararas: bir
nerwork 'te reklam yazan olarak galigmak
Bana heyecanimu kaybettirmeyecek bir
ortamda iyi bir kariyer yapmak istiyorum.
K.O: Ben sinema yapmak istiyorum ama
reklam filmi fikrine de sinmaya bagladim
S.E: Uluslararas: bir ajansta metin
yazarli yapmak istiyorum ama bir bes yil
sonra da kreatif direkeiic olmak istiyorum
M. Umarim havatin |l{'rlc§.u!|
diineminde de beraber bir Sey yapar: iyt

diigiiniiyorum

Hocam sizin roliiniiz neydi bu
projede?

C.1: Benim bu yangmada sbylemeye
gahistugim ek sey vards Brief'i iyi
okuyun, ne istiyorlarsa nec cevap verin
iyi okumuslar, iyi de cevap verdiler
Muhtemelen jiiriyi eckileyen tamfi da bu

aldu

Gel

TC
. ISTANBUL
KOLTOR

UNIVERSITESI

Sibel Burnett

zin reldamelarina
teselddir eder ve seldcirde basanlar diferiz

Mehmet Ogilvy

*

Kaan Scott

Yigit Can Bernbach

Sibel Ergec
Mehmet Ozkan
Erding Bas

Yigit Can Ayvazoglu
Kaan (zcan

prebigidea@gmail.com

12.1AA Universitelerarasi
Reklam Yarismasi Tiirkiye Birincisi
Sanat ve Tasarnim Fakiiltesi

PREBIGIDEA
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Young Lions yarismasinda ekip
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arkadasimla Turkiye birinciligini kazandik;

basarimiz Marketing Turkiye dergisinde
yayimlanan bir roportajla taclandirildi.

GUNCEL

Duyduk duymadik demeyin!
Cannesda reklamcilara digli bir rakip geldi

Gegtigimiz giinlerde Cannes Uluslararas Reklam Festivali - Geng Aslanlar Yarnismasi'nda Tiirkiye'yi

temsil edecek olan Geng Aslanlar belirlendi. Bu yilki yansmay farkh kilan ise basin, internet ve film
dallarimin yam sira ilk defa genc profesyonellerin de “Geng Pazarlamacilar” kategorisinde yanismasi
oldu. Anlagilan her gecen giin reklamverenin ilgisini daha cok ceken festival, bu agihmiyla adeta bir

kimlik degisimi yasiyor.

Haber: Pinar Akblylk Yildiz pinarakbiyik@marketingturkive.com

annes Uluslararasi Reklam Festi-
‘ vali - Geng Aslanlar Yarigmas: Tiir-

kiye Elemeleri, Cannes Lions'un
Tiirkiye temsilcisi Milliyer gazetesi, Reklam-
cilik Vakfi ve Marketing Tiirkiye’nin organi-
zasyonunda gergeklegti. 15-18 Nisan rarih-
leri arasinda, basin karegorisinde 45, filmde

nunda diizenlendigini belirtiyor.

Reklamveren de ilgi gistermeye basladi

Bu yil Cannes Geng Aslanlar Yari-
masindaki en buyik yenilik kugkusuz
agilan “Geng Pazarlamacilar” kategorisi...
Jiiride sektériin 6nemli yaranc yonetmen-

lerinin ve stratejistlerin yer aldig bu yang-
ma kategorisinde 30 yagin1 agmamug, Ingi-
lizce bilen geng reklamverenler yansular.
Geng pazarlamacilar yanigmasina kanlan
ckiplerden verilen bir marka igin bir rek-
lam brief’i hazirlamalart istendi. Bu brief’i
hazirlamalan igin 24 saatleri vardi. Brief’i

12, siberde 8 ve geng pazarlamacilar kategori-
sinde 14 ekip, toplam 158 geng profesyonel,
Cannes'da Tiirkiye'yi temsil eemek icin yarigt..
Bahgegehir Universitesinde gergeklesen ele-
melerde, Nokia ve Getty Images siirece des-
tek verdi, Geng Aslanlar Yarigmasi'nin Can-
nes Lions Uluslararasi Reklam Festivali'nde
ilk kez 1995 yilinda diizenlendigini séyleyen
Milliyet gazetesi Reklam Grup Bagkani Viki
Habif, yangmanin ayrinnlarina iligkin gunlan
soylityor: “Yarigmada bir metin yazan ve bir
sanat yonetmeninden olusan ikiser kisilik
ckiplerden 24 saat igerisinde bir reklam olug-
turmalan isteniyor. Bu yarismada reklamve-
ren, sivil toplum kuruluglan arasindan seili-
yor ve igler yarigma bitiminden sonra yaranci
yonetmenlerden olusan bir jiiri tarafindan
degerlendiriliyor.”

Yeni kategoriler eklendi
Cannesda ilk olarak basin dalinda diizen-
lenen yangmaya daha sonra sirasiyla inter-

net, film ve medya dallan eklenmis. Bu yil
57'ncisi diizenlenecek festivalde ise Cannes

Kopekler marka degildir

Lions “geng pazarlamacilar” kartegorisi ile
30 yag alu reklamverenleri kucaklayacak.
Cannesdaki Geng Aslanlar Yarigmasi'na fes-
tivalin dinya ¢apindaki iilke temsilcilerinin

Iihilhql-!lld Elm' Basin Kategorisi Birincileri

“Brief'te ana platform hayvan aynmeiligi Gzerineydi, fikri dogrudan bu platform
uzerine kurduk. insanlann hayvan sahiplenirken, cins képekleri tercih etmelerini: esya
alirken yagadiklan, marka, gekil, desen segimleriyle iligkilendirdik. Calismamizda bir
canliya egya gibi davraniimamasini, kbpeklerin marka olmadigini anlattik. Bunun
biyik bir haksizlik ve ayrimeilik oldugunu vurguladik. Sonug olarak insanlar Gizerinde
yaratmak istedigimiz bir davranig degisikligi vardi, o da hayvan barinaklarindaki
ylzlerce sahiplenilmeyi bekleyen hayvan oldufjunun géz ardi edilmemesiydi.
Cikardigimiz isten oldukga memnunuz, dileriz devami Cannes'da da gelir.”

clemeler dizenleyerck ckipler gonderdigini
soyleyen Habif, Tiirkiye'de de bu yangmanin
2002 yilindan beri Cannes Lions'un Tiirki-
ye temsilcisi Milliyet Gazetesi, Reklamcihik
Vakfi ve Marketing Tiirkiye'nin organizasyo-
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Dunya c¢apinda reklamcilik alaninin en saygin
dergilerinden Archive’da Jeep i¢in hazirladigim
yaratici reklam ilanim yayimlanarak sektorde
uluslararasi gorunurluk kazandi.




slerden Ornekler



SELIM YUHAY ILE
YOLLARDAKI IKINCIi EVIiM

Marka: Petrol Ofisi Maximus Madeni Yaglar

Arastirmalar sonucu edindigimiz veriye gore;uzun yol soforleri
kendilerini diglanmig hissetmektedir, ayrica tir kabinleri adeta
ikinci evleri olmustur. Bu verilere dayanarak kabinlerini
yenilemek tGzere Unli mimar Selim Yuhay ile bir kampanya
hazirladik. Youtube’da baglayan kampanya o kadar sevildi ki

Kanal D’de yayinlanarak proje daha genis bir kitleye ulagsma
sansi yakaladi.

https://www.kanald.com.tr/selim-yuhay-ile-yollardaki-ikinci-evim

Aldigi Odiller:

Social Media =
% ‘Curious »6 A\/\/Qrdg BRANDVE@ i
Felis e E AWARDS

Felis Kristal Elma Best of Sales
Gumis Awards

YOLLARDAKI

Ikinci Evim|

SELIM YUHAY ILE
YOLLARDAKI

kinci Evim

Selim Yuhay ile Yollardaki ikinci Evim

Sdrlculerinin yollardaki evi olan tirlara dokunup yepyeni bir goriinim saglayacak
olan Selim Yuhay ile Yollardaki Ikinci Evim Kanal D'de!

* Kanal D /14 Haz 2021


https://www.kanald.com.tr/selim-yuhay-ile-yollardaki-ikinci-evim

PETROL OFISI MAXIMA
SIFTAH KAMPANYASI

Petrol Ofisi’nin 6dulld motor yagi Maxima CX 5W-30 i¢cin pandemi sonrasi
“Siftah” temali bir kampanya hayata gecirdik. Arastirmalarda Grinin
yUuksek musteri sadakati one cikarken, servis noktalarinin kapanmasiyla
ustalarin yeniden isbasi yapacagi doneme odaklandik. Kaltirimuzde
deger ve bereketi simgeleyen “siftah” kavramindan yola ¢ikarak, ustalara
0zel etiketli Maxima urunleri ve kigisel mektuplar gonderdik. Kampanyayi
BTL calismalarla, sosyal medya iletisimi ve fabrika ¢aligsanlarinin
hazirladigi videolarla destekledik.

e Kampanyamizin total etkilesimi 4.439 / erisimi 653.523 oldu.

e Sosyal medya hesaplar 2.292 takipci kazanirken sosyal medya
hesaplari ziyaretcgi sayisi % 7.500 arttu.

e Maximus markasinin satiglari, gecen yila gore %8, pazar payi ise
%2 artti.

Case Video:
https://ksa.plus/g2Nbuc

Aldigi Odiiller:

84 A O

Istanbul Marketing Kristal Elma Muse reative Best of Sales
Awards Bronz Awards Awars

THe— 1 N
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Felis

= o

BEST of
SALES
AWARDS |
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maxima

Petrol OI"isi'nf.'
1Felis, 3 Basari Odiilu

=

FELISEFELISFELLS

ODULLERI ODULLERI ODULLERI

Madeni Yaglar Madeni Yaglar Sosyal Lig
Siftah Kampanyasi Siftah Kampanyasi Mobil Platform Kullarurm

Canl Marka Deneyimi ve En lyi Stratejik Otomotiv / Otomotiv
Promosyen Uygulamalari Uygulama Urtinleri

Siftah Yiin Uriiniinden
Hatirasi da Liderden

Normallesme yolunda attiginiz her adimda Petrol Ofisi Maxima yaninizda. Tamirhanelerin tekrar
acildigi bu dnemde siftahiniz bizden olsun istiyoruz, yilin iiriinii Maxima CX 5W-30'u hediye ediyoruz.
isin ustalarina bu giiniin, birlik ve beraberligimizin hatirasi olarak da gerceveletilmis yilin liriinii 6zel
etiketimizi sunuyoruz.

+ACEAC2/C3
* APISN
* DPFUYUMLU

Cond-19 Sonrast
SIFTA# ORONY
Hazran, 2020

Petrol Ofisi



https://ksa.plus/g2Nbuc

STOLK KADINLAR GUNU

Youtube’da zamaninda oldukc¢a sevilen ve adindan
sikca sOz ettiren youtube kanali “Stolk” icin kadinlar

gunune 0zel metin yazdim. Hala kadinlar ginunde
paylasiimaktadir.

Goruntuleme Sayisi:
1,6 Mn

Videoyu izlemek isterseniz:
https://tls.tc/04FDB




SUTAS LABNE KAMPANYASI

Sutas Labne icin hazirladigimiz reklam kampanyasinda “labne
keyfinin hayatin icindeki zevklere benzedigi” icgérusunden yola
ciktik ve 4 filmden olusan, posterleri, BTL ve indoor ¢alismalari da
dahil olmak Uzere 360 derece bir kampanya hazirladik. Kazandigi
basarilar ve satigsa olumlu etkileri ile birgcok 6dule layik goruldd.

Reklam Filmlerini izlemek isterseniz:
Para Filmi: https://ksa.plus/gdU215
Anne Filmi: https://ksa.plus/gGgNgw

Piyes Filmi: https://ksa.plus/g1Qa4n
Kar Tatili: https://ksa.plus/goLo5S

Aldigi Odiiller:

O i)

Kristal Elma Kristal Elma Effie Awards
Bronz GUmis Bronz

sutas.com.tr Pogalllezzer



https://ksa.plus/gdU2l5
https://ksa.plus/gGgNqw

SUTAS BUYUMIX KAMPANYASI

Sutas Buyumix icin annelerin empati kurabilecekleri bir kampanya
hazirladik. Arastirma esnasinda gosterilen film, anneler tarafindan
duygusal coskuyla karsilandi. Danino'yu 10 yillik liderlikten sonra tahtindan
indiren kampanya ile satislar %68 artti. IPSOS 2014 verilerine gore
markanin 2014 yili buyumesi %57 olarak gerceklesti.

Reklam Filmlerini izlemek isterseniz:
Para Filmi: https://ksa.plus/gdU2l5
Anne Filmi: https://ksa.plus/gGgNagw

Piyes Filmi: https://ksa.plus/g1Qa4n
Kar Tatili: https://ksa.plus/goLo5S

Aldigi Odiiller:
Effie Awards Kristal Elma Kristal Elma

Bronz Bronz Glmus


https://ksa.plus/gdU2l5
https://ksa.plus/gGgNqw

FIAT PUNTO EVO KAMPANYASI

“Fiat Punto Evo ile Hayatin Hizini Yakala” sOylemiyle ve “Alors on
Danse” sarkisi esliginde hazirladigimiz reklam kampanyasi buyuk
ilgi gordi ve buyuk basari yakaladi. Filmde, kiz arkadasini
bekleyen gencin hayatinin durmasina izin vermeyisi ve diger tum
programlarini Fiat Punto Evo sayesinde gerceklestirdigini, bu
sayede hayatin hizini yakaladigi vurguladik.

Reklam Filmini izlemek isterseniz:
https://tls.tc/10K8G

Aldig1 Odiil:

O

Kristal Elma
Bronz
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p 70cl & aic. %40 Vol N 70cl & Arc. %40 Vol F
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BENZERSIZ BIR PARTIYE HAZIR OLUN! NOSTALJiK TORKGE SARKILAR, YABANCI SARKILARLA KARISIYOR; MUZIK KEYFI BASLIYOR. BENZERSIZ BIR PARTIYE HAZIR OLUN! NOSTALIIK TORKGE SARKILAR, YABANCI SARKILARLA KARISIYOR; MOZIK KEYFi BASLIYOR.
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%1 ihtimal, sizi %100 etkiler.
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Uzminlikls wyvtnun hussasipetls
harmanlondsgs bu eser, bogoj hizmefinn
Greemini vurguhayar. Yiz binkersn bagai
gorpei bir bistinbek iginds temail edifiyor.

Kormyy wibalikla ele olmas, howocalk
kit inds Sneir almaan weglyoe.
Ziparetgilesin akirna ufrayon eser,

& lhoednki 12 hovalimanmda
seagilenmeye dovam ediyor.

(2]l
iy

o vbaalinariar.com

B bars parand ches Piel Mahdrian'
“Line ever barm= ol sseeodan sselendegis.

13 yol Gnca havala gegirilen bu esr,
havalimon iglebmeciliginde donyoda
snodel slnanan kelay almediging worgu
yapiyor. Uemanhk, detaylara verilen
Gnem, fikzlik ve yenilikgi yoblogim
knsinlikle TAV'a Szgd.

LAl

b L. ]

ravbavalinaalan cany

Bu i gravah s bae Andy Warhal o
“Mstilyn= adl siariedan ssivlsndmathi.
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Jet cooling azellidiyle
sper hizli 1sitan ¥e sojutan klima.
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Jet cooling azellidigle
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Hic XAN DOKULMESIN iSTER. E§iTLiK iSTER. BARI§ iSTER.
DUsUNDUGUNTU, KORKMADAN iFADE EDEBILMEK iSTER. KENDIisiYLE
ILGILI KARARLARI, KENDiSi VERMEK ISTER. ASIK OLMAK iSTER.
SEVDi&INE DOKUNMAK iSTER. IMZA ATABILMEK isTER. HAZIR
HiSSETTIGINDE, ANNE OLMAK IiSTER. T OREYE KURBAN GITMESIN iSTER.
Y ARINLASMAK iSTER. UZARLASMAK ISTER. SIDDET GORMESIN iSTER.
BEDENI VE AKLI TECAVUZE USRAMASIN iSTER. RUHU DA SEVILSIN

isTER. INANMAK iSTER. INANCLARINT SAVUNABILMEK iSTER.
OxUMAK isTER. DiLEDIGI GiBi GIYINMEK iSTER. CALISMAK iSTER.
“ELiNiN HAMURUYLA” ERKEK iSINE KARISMAK iSTER. KENDiSiNE
AIT BiR CUZDANININ OLMASINI iSTER. GUNESIN ALTINDA BOYLU
BOYUNCA UZANMAK isTER. DENiZ VICUDUNU OKSASIN ISTER.
HAvAL KURMAK iSTER. GELECEGE UMUTLA BAKMAK iSTER.

Isimizi YAPARKEN, KADINLARDAN GOK SEY OGRENDIK.
DUNYANIN DA ONLARDAN GGRENECEGT COK SEY VAR.

8 Mart Diinya KADINLAR GUNU YAKLASIYOR...
SizZ, CEVRENIZDEKI KADINLARIN NE iSTEDIGINi
Hi¢ DUSUNDUNUZ MU?

FABRIKA DWESE ALTINILDIZ oo™ s v s v e v >BACK-UP<
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Tor

Haberhatti

Giiney igin Ankara'da

am
e DUNYA TAV’I
EE W
AB'ye fikrayla karisik “Kuzu degiliz, son noktayi koyariz™ mesaji veren Erdodan, Y E R E G 0 G E
olsa Haberhatt

ABD elciligine yapilan saldir icin “Aslolan failler zincirini ortaya cikarmak” dedi 3 Yl kuraldik Haber <11

: hile su _s_iunhilm P S I 6 DI RA M IYO R

Dinya havacilik sektdriine

yepyeni bir is modeli getiren

ll l‘ 1 n 1 TAV Havalimanlari, 3 kitada,

1 { | { § J | { | ] | | § ! | | : ; Avrupa'da Kiirt 2 - =~ Erdogan: Kaybedecek : . 6 iilkede 12 havalimaniyla

| I‘ " I u I s . p— [ vcein iing,/ VAKHIMIE yok her yil 72 milyon misafir agirliyor.
= Cevrecilikten 6diin vermeyen

tasarimlariyla éduller aliyor.

o e Belki de bu ylizden
Tam 13 yildir havacilik sektériinde deger yaratiyoruz. Ciinki diinya TAV'I yere gége sigdiramiyor.
finansal kazancin, misteri memnuniyetiyle anlamh olduguna
inaniyoruz. 6 ilkede hizmet verdigimiz 72 milyon yolcu™ ve | == ; = ki

575 bin ucak®, iste bu degerlerin bir yansimasi. Paris lidri o

Tepe Akfen
Korumalar yagh

adami dévdi Pentagon'a Atatiirk

hayrani bakan LEVEUTLELIET

Live, Smile and Fly!

Tepe Akfen

L EVEUTLENRIEL]

Live, Smile and Fly!
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TEMA, Tarkiye Ererponls Mioadele, Ajoilosdinma ve Dagel Varkklen Korema Yaki

insanlar, sonuclann ne olacadini bilmeden dogal varhklan katlediyor
ya da doganin katledilmesineg ses gikarmiyor. Amacimiz, onlar
bilinglendirerek bu davramsin neler dogurabildigini gostermek ve
onlarin bu konuda daha duyarh olmalanim  saglamak.

Yaratici Fikir

Godu toplumlarda maddi ve manevi sebeplerden &tiril caresiz kalan
bazi anneler, bebeklerini evierin kapilarinin dnine birakar. Biz de
bu insan davranigini bir kusa yukleyerek, agaclar kesildigi igin
yavrularina bakamayan bir anne kusa kisilik kazandirdik, Anne kusu,
yvavrulanimi kapilarnn éntne birakmig gibi gostererek insanlarla
duygusal bir bag kurduk.

Kus yuvasinin igindeki zarfa anne kusun agzindan yazilmig bir
mektup ve TEMA'nin yazdidi bilinglendirici bir mesaj koyduk.
Bu fikirle insanlar dogal varhklann kerunmasinin, bitdn canhilar igin
ne kadar onemli oldugunu gostermeye calistik.




Tesekkurler.
Birlikte calismak dilegiyle...

C 05326081103

B sibel.ergec@gmail.com

in} https://www.linkedin.com/in/sibelergec

)  www.sibelergec.com



https://www.linkedin.com/in/sibelergec/

